PRESSE-INFORMATION

Hamburg, 18. Juni 2008

Naturliche Glicksgeflhle
Neues Bio-Erfrischungsgetrank BEO trifft den
Zeitgeist

Mit der Einfiihrung des neuen Erfrischungsgetranks BEO bringt die Carilsberg
Deutschland Gruppe eine Innovation auf den Markt, die dem steigenden
Bediirfnis der Verbraucher nach Natiirlichkeit und Nachhaltigkeit perfekt
entspricht. Als Bio-Mixgetrank mit einem leichten Kohlensdauregehalt, besteht es
aus rein natiirlichen, biologisch angebauten Zutaten. Die Sortenbezeichnungen
~Einklang", ,Heimat" und ,,Ansporn" entsprechen dem gegenwartigen Zeitgeist
und spiegeln klangvoll Geschmack und Benefit der neuen Produktlinie wieder.
Ab Ende Juni wird BEO in den drei attraktiven Geschmacksvarianten Holunder-
Weisstee, Apfel-Birne und Grapefruit-Zitrone (isotonisch) im Handel und der
Gastronomie erhaltlich sein.

Der Trend hin zu Bio-Produkten ist mit deutlich anhaltenden Wachstumsraten im
deutschen Lebensmitteleinzelhandel ungebrochen. Auch BEO zielt auf die stetig
wachsende Zielgruppe der Verbraucher ab, die sich einer gesunden und nachhaltigen
Lebensweise verschrieben haben. Die innovativen Geschmacksrichtungen Holunder-
Weisstee (,Einklang™), Apfel-Birne (,Heimat™) und Grapefruit-Zitrone (,Ansporn®™) finden
Zuspruch bei einer breiten Verwendergruppe.

Die Holunder-Weisstee-Variante ,Einklang" greift das Wellness-Thema auf und richtet
sich tendenziell an weibliche Verbraucher, wahrend ,,Heimat™ mit den traditionellen
Fruchtaromen Apfel und Birne eine sehr breite Zielgruppe anspricht. Die Sorte ,,Ansporn®
mit herb-frischem Grapefruit-Zitronen-Geschmack ist die aktivste Variante. Sie
unterstitzt mit ihrer zusatzlichen isotonischen Einstellung die Regeneration nach
kdrperlicher Aktivitat. Mit einem angenehm leichten Kohlensauregehalt und nur rund 20-
25 Kalorien auf 100ml ist BEO der ideale Durstléscher zu zahlreichen
Verwendungsanlassen.



Der gesamte Markenauftritt des mit dem Bio-Siegel ausgezeichneten Mixgetranks drickt
ein glickliches, zufriedenes Lebensgefiihl aus. So leitet sich auch der Name der
Dachmarke BEO aus dem Lateinischen ab und bedeutet so viel wie ,begliicken™ oder
,bereichern®. Auf allen Materialien dokumentiert das Bio-Siegel die biologisch angebauten
Zutaten und den Bio zertifizierten Produktions- und Vertriebsprozess.

Produziert wird BEO exklusiv Uber die BEO Getréanke-GmbH, einer 100%igen
Tochtergesellschaft der Carlsberg Deutschland Gruppe. Carlsberg Deutschland stellt sich
damit, wie andere Gesellschaften der internationalen Carlsberg Gruppe weltweit breiter
als Getrankehersteller auf. Ab Ende Juni 2008 wird das neue biologische
Erfrischungsgetrank in der 0,33 Longneck-Klarglasflasche im Handel und der
Gastronomie erhaltlich sein. Neben einem 24er Mehrwegkasten wird BEO im Handel auch
als sortenreines Multipack im 6er-Trager angeboten. Der EVP liegt bei 0,59€ fir die 0,33
Mehrwegflasche und bei 13,99€ flir den 24er Kasten. Damit bietet BEO seinen
Konsumenten, in Abgrenzung zu zahlreichen Handelsmarken, ein glaubwirdiges
Markenangebot zu einem fairen Preis.Begleitet wird die Einfihrung im Handel und der
Gastronomie durch aufmerksamkeitsstarke POS- und POC- Materialien sowie
Verkostungen und Sampling-Aktionen.
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